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kandisarnal
butikshyllan

Ett kant ansikte pa matférpackningen har blivit en
kassako for manga livsmedelsforetag. Market har
kartlagt vad kandisarna sjdlva tjanar pa att sdlja sig.

Agneta Renmark
redaktionen@market.se

Vi har alla mo6tt dem dir i hyl-
lorna i butiken. De vélkdnda
namnen och portréttbilderna pa
kockar och sportprofiler tryckta
pa plasttrag, flaskor och burkar
fyllda med allt fran fina olivoljor
och lyxig pasta till rokta delika-
tesser och desserter i premium-
segmentet.

- Kéndisar kommer verkligen
pa bred front just nu inom mark-
nadsforingen for alla typer av pro-
dukter -intebaralivsmedel, sager
Magnus Soderlund, professor i
konsumentmarknadsforing vid
Handelshogskolan i Stockholm,
och menar att ett lyckat samar-
bete dr ett sddant som starker sa-
vdl producentens som kdndisens
varumadrken.

Men det ar inte sa att vilken
kandis som helst dr gangbarimat-
hyllan. Nina Jonsson, ansvarig for
sortiment och ink6p pé Ica Sveri-
ge,sdgeratt detdrett ganskablan-
dat mottagande for kdndisvaror i
butikerna. Det finns produktlin-
jer sominte siljer sd braochandra
som saljer betydligt battre.

- Generellt kan man siga att det
giller att personen i fraga ar aktiv
och fortsdtter att synas i media.
Om man forsvinner fran det all-
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LANGST. Glenn Strémberg var en av
de forsta kandisarna som lanserade
€egna varor. FoTo: GLENN STROMBERG COLLECTION

méanna medvetandet s& paverkar
det forsédljningen negativt, sdger
hon, och tilldgger att man maste
jobba med marknadsforingen
hela tiden och att det hjilper att
ha en resursstark livsmedelspro-
ducent iryggen.

Inte minst som det hela tiden
kommer nya produkter som slass
inom samma omrade - konkur-
rensen ar knivskarp.

En av de forsta som gav sig in i
kdndismatchen ar den gamla
fotbollslegendaren Glenn Strom-
berg, som lanserade sina forsta
matprodukter redan i bérjan av
2000-talet.

- Glenn var valkand, folklig och
hade ett grundmurat fortroende
som vi ville spinna vidare pa. Det
hadelikagirnakunnatblisportskor
men nu blev det mat, sdger Per Go-
ran Nettelblad, som driver Glenn
Strémberg Collection tillsammans
med Glenn Stromberg.

- Till saken hor att Glenn &r
oerhdrt matintresserad. Han har
sjdlv valt alla producenter och be-
soker dem regelbundet.

Eftersom Glenn Strémberg ar
utlandssvensk sedan 30 ar och
driver foretaget fran Italien sa
finns det ingen insyn i bolagets
ekonomi. Svenska samarbets-
partner ar bland andra Broderna
Nilsson Kok, Meldon food och
Wernersson.

En annan valkand profil som tagit
klivet in i livsmedelsbutikerna ar
masterkocken Leif Mannerstrom,
som bland annat samarbetar med
Guldfageln och Dafgérd.

- Jag tackar nej till atta av tio
erbjudanden fran olika livsmed-
elsforetag. Jag maste kdnna att
jag star for allt jag gor, sdger han,
och berittar att det dr hans enga-
gemang vad géller mat till dldre
som gjort att hans namn sitter pa
en del av Dafgards frysta sorti-
ment av fardigmat.

- Jag ar stolt 6ver varenda mat-
lada. Det handlar om god och
fullvirdig kost till ett bra pris
och som ligger s& nira hemlagad
husmanskost man kan komma
nar maten lagas i en fabrik. Och
betydligt battre 4n de matlador
manga dldre annars maste hall
till godo med, sdger Leif Man-
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Till saken hor att
Glenn dr oerhort mat-
intresserad. Han har
sjdlv valt alla produ-
center och besoker
dem regelbundet.

Per Goran Nettelblad,
Glenn Stromberg Colletion

nerstrom, som sjalv ar ”delaktig i
hogsta grad” i processen.

For besviret far han bade en
fast ersdttning och royalties.

- Joda, jag haller svilten pa
avstand, sdger han och skrattar.

Aven kockkollegan Erik Laller-
stedt dr engagerad i de sdser och
dressingar som produceras un-
der hans varumérke, fran pro-
duktutvecklingtillavsmakning.

- Det &r pa hans initiativ som
vi har riktiga restaurangkockar
anstalldaifabriken, som smakar
av varje batch, sdger Carl Johan
Barnekow, varumarkesansva-
rig pa Svenska Smakupplevel-
ser som tillverkar produkterna,
och som for 6vrigt nyligen kop-
tesupp av O. Kavli.

Erik Lallerstedt var deld-
gare i Svenska Smakupp-
levelser innan det saldes
och har royalties pa allt - ju
mer forsdljning, desto mer
pengar in.

Samma ekonomiska uppligg ' %1
har dven néringsfysiologen
Fredrik Paulin - ett stort och
sdljande namn inom hélsoseg-
mentet. Han har varit igdng sedan
2005, dd i samarbete med Kaka.
Numera ar det Orkla som produce-
rar hans miisli, juicer och soppor.

- Pauluns produkter siljer oer-
hort bra och 6kar hela tiden. Allra
bést sdljer granolan, sdger Karoli-
naBjurehag, varuméarkesansvarig
pa Orkla.

Mycket av framgangen handlar
om att Fredrik Paultin aren veder-
héftig person som bloggar, ger ut
kokbdcker och syns mycket i me-
diaochiolikahdlsosammanhang.

Han d&ger sjilv rdttigheterna
till varumairket. En del produk-
ter, som granolan, har han sjilv
kommit pa idén till. Andra, som
den nya kylda sopp-serien, dr det
Orkla som initierat.

- Sa lange jag far vara med och
bestdimma innehallet s har jag
inga problem med det upplédgget,
siger Fredrik Paulin.
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Tina drar hem miljoner

Stjarnorna har manga slevar i grytan. Férutom rena livsmedel
sysslar de daven med bokutgivning, féreldsningar med mera.

Kalla: Nordic business key, Ratsit, Alla bolag.se.
Research och sammanstallning: Helena Tell och Thomas Ohlén.
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FRAMGANGSRIK
Tina Nordstrém, eller
.*  Mat-Tina som hon ér mer
» % kdnd som, visade stérst till-
;] véixt i sitt féretag under

2013.
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Kandis

© Tina Nordstrom

Bolag Tina Nordstrom AB
Rorelseresultat (tkr) 3704

Resultat (tkr) 2774

Tillvaxt (%) 174

Verksamhet Ovrig verksamhet inom juridik, eko-

nomi, vetenskap och teknik. Cate-
ring.

Ratt ansikte pa

Matskandaler, langkoksideal och - Det ar flera pa- 1
rallella trender som -‘,
ligger bakom det y
hir fenomenet, si- '

ger Ingela Stenson,

personifieringstrenden.

Det dr tre starka skal till att
kanda ansikten sdljer som smor i
livsmedelsbutikerna.

omvdarldsanalytiker
Att 1ata en kdnd person bli sym-  pa United Minds.  Ingela
bol for en produkt eller ett fore- Dels ar det vur- Stenson
tagéarhettjustnu,nadgotsominte men for langkok

minst syns i livsmedelsbutiken.  och att laga fran grunden, nagot
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@ Leif Mannerstrom

© Systrarna Voltaire

@ Paolo Roberto

© Katrin Zytomierska

@ Bengt Frithiofsson

@ Fredrik Paultin

FAKTA. Kartlaggningen

| kartldggningen redovisas rérel-
seresultat, resultat och tillvaxt for
senaste verksamhetsar for nagra av
de kandisar som finns i livsmedels-
hyllorna.

Flera av bolagen som redovisas
har spretiga verksamheter, dar
bland annat dven kokboksutgivning
och féreldsningar ingar.

Svenska Smakupplevelsers roda
siffror forklaras av snabb tillvaxt
som krdvt stora investeringar, bland
annat i en ny fabrik. Erik Lallerstedt
har varit deldgare i Svenska Smak-
upplevelser men i somras kopte
0. Kavli bolaget, ett dgarbyte som
formellt trader i kraft i december.

O Erik Lallerstedt

Mannerstrom Rarivet AB PR LeZie AB Kanal O Aktiebolag Hello Winelovers Paullin produktion Svenska
Restaurangkonsult Smakupplevelser
4140 1328 958 450 -18 195 -5977

2889 1231 753 167 0 116 -6487

66 20 88 107 - - 18

Partihandel med andra
livsmedel. Litterart och
konstnarligt skapande.

manga konsumenter strivar efter
men sillan hinner i praktiken. Da
ar det smidigare att kopa en fardig
produkt som signalerar “hemla-
gat”istillet, med hjalp av ett kint
ansikte som man litar pa.

Dels handlar det om den ré-
dande personifieringstrenden,
dir personen ofta dr viktigare
dn budskapet.

Specialiserad butiks-
handel med brod och kon-
ditorivaror.

Utveckla, producera,

importera och salja koks-

Marknadsforing, pr, event,
forsaljning av livsmedel.

produkter, livsmedel, vin.

- Men framférallt ar det en for-
troendefraga. Vi har ju haft en del
skandaler i matvérlden, vilket pa-
verkat fortroendet forlivsmedels-
industrin negativt, siger Ingela
Stenson.

Sa vem ska konsumenterna
egentligen lita pa? Jo, kockar, bon-
der och kdndisar, som darmed far
std som garanter for att produk-

Ovrig partihandel.

Bocker, forelasningar, for-
sdljning av varor inom hal-
sa och friskvard.

Tillverkning av senap, ket-
chup, kryddor och andra
smakersattningsmedel.

FOTO: MATS BENGTSSON/BONNIER TIDSKRIFTER, SELECT WELLNESS, SLEEPINGFOX HOTEL GROUP, LIND&CO, PAULUNS, SYSTRARNA VOLTAIRE, SWEDISH PAVILLION.

produkten lyfter forsaljningen

Framfor allt dr det en
fortroendefraga. Vi har
juhaft en del skanda-
ler i matvarlden.

Ingela Stenson, United Minds

terna dr sdakra och schyssta.
- Detédrjuiallafall sa livsmed-

elsindustrin, varuméirkesexper-
terna och reklambyraerna tanker
just nu. Samtidigt tror jag att det
finns en viss utmattningsrisk.
Om det finns kdndisar pa var och
varannan vara sa trottnar konsu-
menterna.

Ingela Stenson talar darfér om
rim och reson i kopplingen mel-
lan kdndis och produkt och menar

att konsumenternainte gar pa vad
som helst.

- Jag tror att det bdsta samar-
betet dr ndr det finns ett genuint
intresse for en viss produkt hos
profilen ifrdga, att denne ar aktiv
och engagerad och kanske till och
med dr den som initierar samar-
betet.

Agneta Renmark



